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RESUME

Le tourisme mondial s’accroit malgré toutes les menaces politiques et économiques. Tous les
pays, pauvres ou riches, sont compétitifs pour acquérir les touristes qu’ils préférent. Apres les
années du tourisme de masse, le secteur du tourisme découvre les niches dans ses efforts de
mercatique. La culture semble de plus en plus favorable a la prolifération des produits touristiques
dans les destinations. Le tourisme de masse a laissé des impacts négatifs sur le plan naturel
essentiellement. Les paysages de certaines destinations touristiques sont gravement affectés
dans plusieurs pays méditerranéens. Préservation, restauration, développement durable, touris-
me plus responsable, commerce équitable sont des thémes d’'importance au début du 21e siécle.
Cette recherche essaie de questionner la situation de la valorisation du patrimoine culturel en
Turquie, en focalisant son artisanat d’art local (la verrerie au chalumeau d'un village artisanal). La
valorisation du patrimoine n’est plus limitée a la restauration des batiments historiques ou des
ceuvres artistiques. Car, le patrimoine immatériel ne cesse de gagner du terrain dans les ré-
flexions et les actions. Cependant, la valorisation et la commercialisation des biens culturels res-
tent en méme temps un sujet contesté. Dans cette recherche, nous analyserons les opinions des
artisans d’art turcs et les commercants de l'artisanat d’art en Turquie en reliant les thémes de
valorisation et de commerce touristique.

Mots-clés:
Turquie, artisanat (métiers) d’art, mercatique, tourisme, valorisation, patrimoine culturel immaté-
riel, verrerie au chalumeau.

ABSTRACT

World tourism continues to grow despite political and economic threats. All countries, rich or poor,
are competing to attract the tourists they prefer. After years of dominance by mass tourism, the
tourism sector is currently discovering new niche markets as a result of marketing efforts. Culture
seems to be a useful and abundant source of innovation for new tourism products in the destina-
tions. Mass tourism had some negative impacts on the nature especially. The landscapes of cer-
tain tourism destinations have been severely injured, mostly in Mediterranean destinations. Pre-
servation, restoration, sustainable development, responsible tourism, fair trade are the new topics
gaining importance at the beginning of the 21st century.

This research tries to question the actual situation of cultural heritage valorization efforts in Tur-
key. The focus of the research is on the local craft industry (glasswork with blowlamp or stove) as
part of intangible cultural heritage. The cultural heritage valorization is no more considered solely
as restoration of historical buildings or preservation of art works. The intangible cultural assets are
gaining importance more and more in intellectual and operational domains. However, the valoriza-
tion of cultural heritage and the marketing of cultural assets cause hard debates because of their
inherent values. Within this study, the opinions of Turkish craftsmen and traders of traditional craft
products will be analyzed in conjunction with the cultural heritage valorization and tourism shop-

ping.

Key words: Turkey, craftwork, marketing, tourism, valorization, intangible cultural heritage, blow-
lamp glasswork.
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